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RESUMO

O presente artigo trata do dano moral in re ipsa decorrente do uso indevido de marcas
comerciais, ressaltando que tais condutas nao prejudicam apenas a empresa titular da marca,
mas também geram repercussées no mercado, na sociedade e, sobretudo, no consumidor
final. A marca é crucial para distinguir produtos e estabelecer confianga nas transagdes
comerciais. Sua violagdo compromete a credibilidade nas relagbes de consumo, caracteriza
uma conduta ilicita e pode acarretar responsabilidade civil, mesmo sem a necessidade de
demonstrar um prejuizo especifico. O estudo, de natureza qualitativa e fundamentado em
fontes bibliograficas e jurisprudenciais, examina os principios legais do dano moral presumido,
o papel social da marca e as consequéncias coletivas dessa violagdo. Ao final, conclui-se que
o reconhecimento do dano moral in re ipsa é um instrumento crucial para assegurar a protecéo
juridica frente aos desequilibrios gerados pelo uso indevido de marcas no contexto comercial
atual.
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ABSTRACT

This article deals with moral damages in re ipsa resulting from the improper use of trademarks,
emphasizing that such conduct not only harms the company that owns the trademark, but also
generates repercussions in the market, society and, above all, the end consumer. The
trademark is crucial to distinguish products and establish trust in commercial transactions. Its
violation compromises credibility in consumer relations, characterizes unlawful conduct and
may result in civil liability, even without the need to demonstrate specific damage. The study,
of a qualitative nature and based on bibliographical and case law sources, examines the legal
principles of presumed moral damages, the social role of the trademark and the collective
consequences of such violation. In the end, it is concluded that the recognition of moral
damages in re ipsa is a crucial instrument to ensure legal protection against the imbalances
generated by the improper use of trademarks in the current commercial context.
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1 INTRODUGAO

O uso impréprio de uma marca comercial transcende a violagao patrimonial, atingindo
aspectos mais profundos, como a confianga do consumidor, a lealdade no mercado e a propria
fungéo social da marca. Esta conduta ndo apenas prejudica o efetivo do direito, mas também
provoca impactos no mercado e confusdo no publico consumidor, gerando repercussoes
negativas na coletividade. Concerne, portanto, de uma pratica ilicita com consequéncias que
vao além do ambito individual, exigindo um olhar atento sob o enforque da responsabilidade
civil e da protegéo das relagdes de consumo (Juristas.2024).

A marca desempenha um papel crucial na diferenciacao dos servigos e produtos no
mercado, conferindo identidade e reputagéo as empresas. Segundo Gongalves (2021, p. 820),
a protecdo da marca ndo se resume so ao interesse do titular, mas visa sobretudo garantir a
autenticidade das relagdes comerciais e desestimular praticas desleais que confundam o
consumidor. Essa ampliagcdo tem o intuito de conduzir a realidade do mercado e garantir que
os sinais usados pelas empresas realmente consigam diferenciar suas mercadorias ou
servigos dos demais. Essa mudanga também ajuda a evitar confusdes para o consumidor e
da mais seguranca para todos nas rela¢gdes comerciais.

No contexto das relagdes de mercado, o dano moral presumido é especialmente
relevante. Conforme Sergio Cavalieri Filho (2023, p. 113), a caracterizagao do dano moral
presumido desobriga a prova do prejuizo, pois o sofrimento ou a violagdo a direitos da
personalidade sdo presumidos em certos casos, dada a gravidade do ato. Essa presuncéo é
aceita principalmente nos casos que o proprio ato ilegal, por seu efeito, ja evidencia a leséo,
como acontece nos casos de apropriagdo indevida de marcas no comercio. O autor
complementa (2023, p. 258), que o reparo civil nesses casos cumpre nao apenas fungéo
compensatdria, mas também, inibindo a repeticdo das condutas danosas.

Referindo-se ao direito do consumidor, Sergio Cavalieri Filho (2022, p. 349), ressalta
que a confianca depositada pelos consumidores nas marcas & construida através da
credibilidade, qualidade e identidade do fornecedor. A apropriacéo indevida desses elementos
compromete essa confianga, afeta a livre escolha e coloca em risco a transparéncia no vinculo
de consumo. A lesdo ndo apenas para o empresario, mas todo o conjunto de protegdo ao
consumidor, cuja dignidade deve ser assegurada conforme as normas do Coddigo do
Consumidor.

Silva (2013, p. 54) observa que as praticas de confuséo praticadas por intermédio do
uso indevido da marca constituem forma de concorréncia desleal, pois induzem o consumidor
ao erro, captando clientela alheia de forma ilegitima. A confusdo gerada ndo prejudica
somente a reputagdo da empresa afetada, mas também desequilibra o mercado e
compromete a integridade da concorréncia, que s&o principios essenciais do ordenamento
juridico. A doutrina reconhece que o dano moral nesses casos se manifesta de forma
autondmica, mesmo que ndo estejam diretamente vinculados a uma relagdo contratual.
Trevisan (2016, p.17) pontua que o dano moral, como categoria juridica independente, tem
por determinagdo proteger valores existenciais e imateriais, especialmente quando lesados
por condutas abusivas ou contrarias ao ordenamento. Quando aplicado ao cenario do uso
improprio de marcas, tal entendimento amplia a responsabilizagao e fortalece a protecdo da
ética empresarial.

Diante desse cenario, o Codigo de Defesa do Consumidor, Lei n® 8.078, de setembro
de 1990, também ganha destaque, ao reconhecer como direitos fundamentais do consumidor
a informacao adequada e clara sobre os artefatos e servigos (art. 6°, lll), bem como o combate
contra praticas enganosas ou desleais (art. 6°, IV). O uso indevido de marca, ao induzir o
consumidor ao erro quanto a origem ou a particularidade de um produto ou servigo, caracteriza
violacéo direta a esses direitos, tornando evidente a necessidade de responsabilizagcdo do
infrator, ndo somente sob o angulo civil, como também sob a visdo da tutela consumerista.
(Brasil, 1990).
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Este artigo tem como propdsito principal: Analisar a aplicabilidade do dano moral in re
ipsa em casos de uso indevido de marca comercial. Os objetivos especificos incluem: A)
Apresentar o conceito e os fundamentos do dano moral presumido, B) Explicar a marca
comercial e sua protegdo no ordenamento juridico C) Demonstrar os impactos do uso indevido
de marca no mercado de consumo: desafios e limitagbes.

A delimitagdo da pesquisa concentra-se no estudo da responsabilidade civil gerada
pelo uso indevido de marca comercial, com énfase na probabilidade de se reconhecer o dano
moral presumido nesses casos. Busca-se compreender os critérios utilizados por Tribunais
Superiores para admitir tal presungao e verificar se ha coeréncia entre as resolugdes judiciais
e os fundamentos tedricos que sustentam essa categoria de dano moral. O problema central
que orienta este artigo é: E juridicamente viavel o reconhecimento do dano moral in re ipsa
nas situagbes do uso indevido de marca comercial, como forma de tutelar a lealdade
concorrencial e preservar o consumidor? A hipétese é que, sim, a jurisprudéncia nacional ja
admite de forma consolidada essa possibilidade, principalmente quando a violagdo marcaria
compromete a imagem da marca e afeta negativamente a seguranga do consumidor e toda
coletividade.

2 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

A presente pesquisa adota uma abordagem qualitativa, de natureza tedrica, descritiva
e exploratdria. O estudo tem como propdsito compreender, através do ordenamento juridico,
como se configura a responsabilidade civil pelo uso indevido de marca comercial, com foco
no reconhecimento do dano moral in re ipsa. Para alcancar esse propdsito, foi adotado o
método dedutivo, partindo-se de conceitos amplos do direito civil e da propriedade industrial
até chegar a analise propria do dano moral presumido em casos de violagdo de marcas
comerciais. A pesquisa baseia-se em fontes primarias e secundarias, como a legislagéo
brasileira, especialmente a Lei n°® 9.279/96 (Lei da Propriedade Industrial), o Cddigo Civil e o
Cddigo de Defesa do Consumidor, além de resolugdes judiciais relevantes, especialmente do
Superior Tribunal de Justica (STJ) e dos tribunais estaduais.

A analise doutrinaria também é baseada em consultas a obras de autores
especializados em direitos do consumidor, responsabilidade civil, e propriedade industrial.
Além disso, a pesquisa foi enriquecida com conteudo de sites juridicos reconhecidos, o que
contribuiu para uma vis&o critica e atualizada do assunto. A metodologia, portanto, combina
o conhecimento da jurisprudéncia, legislacao e doutrina, permitindo uma abordagem completa
sobre como o dano moral presumido vem sendo aplicado na responsabilizacao civil pelo uso
indevido de marcas comerciais. Com isso, busca-se demonstrar como essa configuragéo
pode funcionar como instrumento eficaz de defesa a lealdade concorrencial e aos direitos do
consumidor. De forma que esses danos que violam a integridade fisica ou mental de qualquer
das partes envolvidas, sejam devidamente punidos, garantindo um bem-estar e protecao a
coletividade consumerista.

3 REFERECIAL TEORICO

3.1 Conceito e aplicabilidade do dano moral in re ipsa no uso indevido de marca
comercial

Este primeiro tépico aborda o dano moral presumido dentro do contexto juridico
brasileiro, discutindo seu conceito e sua aplicagdo. O objetivo &€ entender como essa
modalidade de reparagao foi incorporada ao direito civil e como passou a reconhecer
situacdes em que o prejuizo é presumido, como ocorre no caso do dano moral in re ipsa. Essa
fundamentacao tedrica é essencial para compreender o uso indevido de marcas no comércio
e a responsabilidade civil associada a tais praticas.
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A doutrina oferece diferentes visdes sobre a definicdo de dano moral, permitindo uma
compreensdo mais abrangente do assunto. Ele se refere a lesdo de um bem juridico
extrapatrimonial, ou seja, nao relacionado ao aspecto econémico, que afeta os elementos
subjetivos do individuo. Contudo, é importante destacar que nem todo desconforto ou
incébmodo constitui, por si s6, um dano moral com relevancia juridica. A Constituigdo Federal
de 1988 assegura, no artigo 5°, incisos V e X, a inviolabilidade da honra, da imagem, da vida
privada e da intimidade como direitos fundamentais (Brasil, 1988).

Portanto, o dano moral caracteriza-se quando ha uma lesao expressiva aos direitos da
personalidade, ferindo valores essenciais que fundamentam os direitos e o principio da
dignidade da pessoa humana, ou no caso do in re ipsa, afetando a reputagdo de uma empresa
devidamente registrada (Trevisan, 2016, p. 18). Com natureza subjetiva e imaterial, o dano
moral se manifesta em lesdes que afetam a intimidade, a autoestima, a imagem ou a
credibilidade do ofendido. Carlos Bittar (2015, p. 45) explica que esses danos repercutem na
valoragao pessoal e social do individuo, ao comprometer sua estima ou reputagcao perante a
coletividade. Sao, portanto, reagbes provocadas por agressdes externas que, ainda que nao
afetando o patriménio, atingem profundamente o consumidor em sua dignidade e projegéo
social. Essa comparagdo mostra que, mesmo com abordagens diferentes, os autores
concordam que o dano moral esta propriamente associado a dignidade humana e aos reflexos
negativos na vida do lesado.

Para Carlos Roberto Gongalves (2023, p.163), o dano moral néo se resume a dor ou
angustia que a vitima sente, mas sim as consequéncias e estados de espirito que surgem a
partir do evento danoso. As reagdes emocionais, como sofrimento, dor ou vexame, séo
subjetivas e variam de pessoa para pessoa, o que demonstra que a percepg¢ao do dano moral
¢é individual. No caso das pessoas juridicas, também se admite a ocorréncia de dano moral,
especialmente quando sua imagem € atingida ou sua reputagdo comercial € prejudicada. O
proprio Superior Tribunal de Justiga (2022), entende que a utilizagdo indevida de uma marca
pode caracterizar um dano in re ipsa, ou seja, um prejuizo presumido. Isso quer dizer que, ao
se confirmar a pratica ilegal como a copia ou uso néo autorizado de uma marca registrada,
nao é exigido que o titular comprove de forma especifica o prejuizo sofrido. A prépria
constatagéo do ato ilicito ja é suficiente para justificar a obrigagédo de indenizar.

No contexto dos vinculos de consumo, essa logica € ainda mais sensivel. O
consumidor, considerado parte vulneravel nas transacbes comerciais, pode ser induzido ao
erro pela semelhanca entre marcas, produtos e servigos oferecidos de forma ilicita, levando-
0 a adquirir um produto falsificado ou de qualidade inferior. Nessas situagbes, o abalo é
presumido, pois a confianga, a expectativa, inclusive a seguranga e a saude do consumidor
sédo violadas e, devem serem assegurados, como previsto pelo Codigo de Defesa do
Consumidor (Brasil, 1990).

A doutrina também é objetiva ao apontar que o dano, quando ocorre em casos de
repercussao grave e evidente, prescinde de comprovagédo especifica. Segundo Sergio
Cavalieri Filho (2023, p. 114), relata que nessas hipdteses “O entendimento da doutrina e da
jurisprudéncia no que respeita a existéncia do dano moral in re ipsa. Se a ofensa é grave e de
repercussao, por si so justifica a concessdao de uma satisfagdo de ordem pecuniaria ao
lesado”. Isso se aplica diretamente aos casos de violagdo marcaria, onde ndo apenas a
empresa é afetada, como também o consumidor, pois expde consumidores a risco de
segurancga, saude e vulnerabilidade, retirando deles um tratamento que os reconhega como
pessoas humanas.

O site Dizer o Direito (2023), ressalta que, o dano moral in re ipsa n&o significa
desaparecimento de dano, mas sim a dispensabilidade de sua comprovacao, visto que ele é
presumido a partir da propria ilegalidade do ato. Tal presungdo encontra respaldo em
situacbes nas quais a violagdo é incontestavel e atinge bens imateriais essenciais, como
saude, nome, a honra ou a identidade comercial, ndo sendo razoavel exigir da parte lesada
que demonstre sofrimento ou prejuizo psicoldgico especifico. Essa concepgao tem como
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justificativa a ideia de que determinados comportamentos ofensivos séo tao evidentes e
impactantes que a apuracao do dano se torna desnecessaria, bastando apenas a certificagao
da pratica violadora (Bittar, 2015, p. 45).

A aplicacdo do dano moral in re ipsa tem se mostrado particularmente relevante em
casos em que o ato ilicito em si é considerado suficiente para presumir o sofrimento ou a
violacao de direitos extrapatrimoniais da vitima. Essa presungao decorre da logica juridica que
reconhece que certos comportamentos, por sua propria natureza, sdo ofensivos e, portanto,
nao necessitam de prova do dano moral. Ao tratar da responsabilidade civil, amplia-se a
compreensao do nexo causal e da aplicagdo do dano moral presumido, elucidando como ele
é reconhecido e implementado.

A responsabilidade civil constitui um dos pilares fundamentais do Direito Civil, pois
implica a obrigagao de compensar os danos causados a terceiros. Seu objetivo € promover a
justica nas relagdes sociais e garantir que a pessoa prejudicada nao fique sem amparo. Esse
conceito baseia-se na ideia de que qualquer ato humano que cause um dano injustificado a
outra pessoa deve ser devidamente reparado. Conforme Diniz (2022, p. 283), a
responsabilidade civil € um mecanismo juridico que visa a reparagao de prejuizos sofridos a
terceiros, fundamentando-se na obrigagdo de reparar. A autora destaca que a
responsabilidade civil pode ser subjetiva, quando é necessario comprovar a culpa ou dolo, ou
objetiva, quando a obrigacéo de indenizar dispensa essa comprovagao, sendo estabelecida
pela exigéncia legal.

De acordo com Tartuce (2025, p. 307), A responsabilidade civil subjetiva exige que se
prove que a pessoa responsavel pelo dano agiu com culpa, ou seja, foi negligente, imprudente
ou inexperiente. J& a responsabilidade objetiva ndo depende de provar culpa. Nessas
situacoes, é suficiente demonstrar que houve um dano e que ele foi provocado pela agao da
pessoa, sendo esse tipo de responsabilidade comum em casos previstos por lei ou quando a
atividade realizada envolve riscos. Compreender essa distingao é essencial para entender os
diversos tipos de responsabilidade civil, especialmente quando se trata de bens intangiveis,
como as marcas comerciais.

Conforme destaca Gustavo Santanna (2018, p. 68), no sistema juridico brasileiro,
especialmente nas relagbes de consumo, a responsabilidade civil permite a reparagado por
dano moral mesmo quando ndo ha a necessidade de comprovar prejuizo efetivo. Isso porque
essa abordagem busca proteger integralmente o consumidor e preservar sua dignidade,
valores fundamentais tanto na Constituicdo Federal quanto no Cdédigo de Defesa do
Consumidor. Segundo Carlos Alberto Bittar (2015, p. 15), agdes ou omissdes ilegais causam
desequilibrios e geram custos sociais e emocionais as vitimas. Nesses casos, é justo e
necessario que o direito oferega meios de reparagao, levando em conta a proporcionalidade
entre o dano sofrido e a resposta juridica. O dano moral in re ipsa, nesse contexto, funciona
como uma forma de protegédo imediata da dignidade e dos direitos pessoais, especialmente
em situacdes de evidente ilegalidade e impacto social.

Na responsabilidade civil, ha duas principais modalidades: a subjetiva, que requer
prova de culpabilidade, e a objetiva, que exige apenas a comprobagédo do ato ilicito e do dano
para a indenizacdo. Em acontecimentos de violacdo de marca, tem se aplicado a
responsabilidade objetiva, justificada na teoria do risco da atividade, conforme o artigo 927,
paragrafo unico, do Caodigo Civil, em que discorre da obrigagdo de compensar o dano,
independente de culpa, sempre que a atividade, implicar riscos as garantias de outrem. (Brasil,
2002). Assim, o titular da marca prejudicada s6 precisa demonstrar a infragdo e o dano, sem
a necessidade de provar culpa do agente, especialmente quando ha dano ao consumidor ou
compromete a concorréncia.

A responsabilidade prevista no Codigo Defesa do Consumidor € objetiva e
fundamentada na responsabilidade do fornecedor pela seguranga dos produtos e servigos
langados no mercado consumidor, motivo pelo qual ndo é abusivo dizer que através disso a
responsabilidade objetiva passou a ter um alcance de influéncia mais amplo do que a prépria
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responsabilidade subjetiva (Filho, 2023, p. 27). O dano moral in re ipsa €& aplicado
frequentemente no Direito do Consumidor, sua aplicagao se deve ao fato de que, ao ocorrer
um dano moral na relagdo de consumo, presume-se a hipossuficiéncia do consumidor, ou
seja, o consumidor carece das mesmas informagdes e formas de defesa que o fornecedor
tem. Portanto, em determinadas circunstancias, ja se considera que houve dano
automaticamente, dessa forma, se enquadra nos casos de uso indevido de marcas no
mercado de consumo.

O Artigo 14 do Cddigo de Defesa do Consumidor, prevé:

Art. 14- O fornecedor de servicos responde, independentemente da existéncia de
culpa, pela reparagao dos danos causados aos consumidores por defeitos relativos a
prestagdo dos servigcos, bem como por informagdes insuficientes ou inadequadas
sobre sua fruicéo e riscos (Brasil,1990).

O Cddigo de Defesa do Consumidor visa assegurar de maneira eficaz os direitos
indispensaveis do consumidor. Um avango significativo foi a introdugdo da responsabilidade
objetiva, em que o fornecedor ndo podera se isentar da obrigagédo de indenizagao, sendo
responsavel independente de culpa. Portanto, que na auséncia de qualquer das partes, seja
consumidor ou o fornecedor, tanto no polo ativo quanto no passivo a relagdo de consumo
perde sua caracteristica e ndo esta mais sujeita as disposi¢gdes do Codigo de Consumidor,
mas isso nao significa que nao a o dever de indenizar, o dever de reparagédo pode existir com
base no Cadigo Civil (Brasil, 1990).

Na mesma linha de pensamento os autores, Rosenvald, Farias e Netto (2019, p. 601),
afirmam que a responsabilidade civil subjetiva requer a comprovagao da culpa ou dolo do
infrator para que ele seja obrigado a reparar o prejuizo causado. Assim, somente aqueles que
agiram com negligéncia, imprudéncia ou inteng&o de prejudicar podem ser responsabilizados,
proporcionando um critério mais individualizado de responsabilizagdo. Sendo assim,
compreende-se que o dano moral desempenha um papel crucial na responsabilidade civil,
principalmente quando se refere a protegdo da dignidade e da imagem de pessoas, tanto
fisicas quanto juridicas.

E fundamental entender que certos prejuizos ndo exigem comprovagéo material, como
nos casos de dano in re ipsa. Isso evidencia a necessidade de uma reparagao justa e
adequada diante de condutas que violam direitos da personalidade. Tal entendimento permite
uma analise mais aprofundada sobre o papel das marcas comerciais no ordenamento juridico
e como sua violagao pode, por si s0, justificar a responsabilizagao civil. Nesse contexto, o
nexo de causalidade se destaca como um elemento essencial, especialmente na esfera da
responsabilidade civil, pois é ele que estabelece a ligagao entre a conduta do agente e o dano
provocado.

Se tratando do nexo causal, para Maria Helena Diniz (2022, p. 292), pra que exista
responsabilidade civil, é indispensavel comprovar que o dano néo teria acontecido sem a agao
do infrator. A responsabilidade civil depende do vinculo entre a conduta do agente e o dano
sofrido pela vitima, ou seja, € necessario demonstrar que o prejuizo nao teria ocorrido sem a
acao do causador. Esse vinculo pode ser afastado em casos especificos, como quando a
vitima é a Unica responsavel pelo dano, por acao de terceiros, por forgca maior ou caso fortuito,
ou ainda em situag¢des de culpa concorrente. Nesses casos, o direito avalia cuidadosamente
as circunstancias, pois se ficar comprovado que o dano nao decorreu diretamente da conduta
do agente, ele pode ser isento de responsabilidade. Portanto, a prova do nexo causal é
essencial para assegurar uma reparacao civil justa, levando em conta as particularidades de
cada situagao.

Portanto, o conceito e aplicabilidade do dano moral in re ipsa permite compreender
como o ordenamento juridico brasileiro tem avangado na preservagdo dos direitos da
personalidade. Dessa maneira a responsabilizacdo desobriga a prova do prejuizo concreto,
partindo do entendimento de que determinadas condutas, por sua prépria gravidade, ja
acarretam sofrimento e abalo moral. Nessa situacao, a responsabilidade civil & caracterizada
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pela pratica de um ato ilicito e pela existéncia de um nexo causal entre esse ato e o prejuizo
sofrido, mesmo sem a exigéncia de prova material dos danos. Esse principio juridico visa
garantir uma resposta equitativa e adequada frente a violagbes que, embora ndo sejam
perceptiveis fisicamente, afetam de forma direta a dignidade da pessoa humana.

3.2 Marca comercial e sua prote¢gao no ordenamento juridico

Neste segundo tdpico, sera abordado a finalidade da marca comercial e sua
importancia dentro do contexto juridico brasileiro, destacando sua relevancia e seguranca
tanto para as empresas quanto para os consumidores. serdo discutidos o conceito e as
classificagbes previstas na legislagéo vigente e o papel que elas desempenham no mercado.
Abordando também o procedimento de registro e a prote¢do das marcas, conforme a Lei n°
9.279 de 14 de maio de 1996, que regula a Propriedade Industrial no Brasil e estabelece os
instrumentos legais para garantir o uso exclusivo e a seguranga juridica das marcas. Por fim,
o capitulo abordara a relevancia da marca para o mercado de consumo e suas implicacdes
juridicas das violagdes, analisando as consequéncias legais para os infratores e a
necessidade da protecdo das marcas no contexto competitivo.

Conforme o manual de Marca do (INPI) Instituto Nacional da Propriedade Industrial, a
marca é um sinal distintivo visualmente perceptivel, cuja principal fungéo € identificar a origem
de produtos ou servicos e diferencia-los dos concorrentes. Essa identificacdo permite ao
consumidor conhecer, escolher e confiar em determinados bens ou servigos, criando um
vinculo direto com o fornecedor. A legislagdo brasileira admite o registro de marcas nas
modalidades nominativa, figurativa, mista, tridimensional e de posi¢do, desde que néao
contrariem os critérios legais estabelecidos em lei. Além disso, as marcas podem ser
classificadas quanto a sua natureza em marcas de produto ou servigo, coletivas e de
certificagdo. O sistema juridico brasileiro adota principios como o da territorialidade, da
especialidade e o sistema atributivo, garantindo que o direito exclusivo de uso da marca
decorra do registro formal junto ao INPI. Esses elementos reforcam a importancia da marca
como ativo estratégico na estrutura empresarial e ferramenta essencial de protegcdo ao
consumidor e no mercado competitivo (INPI, 2025).

Em concordancia com Serralvo (2012, p. 25), a marca representa uma promessa que
a empresa faz ao consumidor, e essa promessa precisa ser concretizada para manter a
confianga e o valor percebido pelo publico. Ao agregar significado ao produto, a marca se
torna um elo entre a organizagdo e o cliente, comunicando expectativas de desempenho,
diferenciacdo em relagdo aos concorrentes e até vinculos emocionais que influenciam
diretamente a decisdo de compra. O autor complementa que, a marca nido se limita a
identificar produtos ou servicos, mas exerce papel estratégico na construgédo do
posicionamento da empresa no mercado. Ela funciona como um ativo intangivel capaz de
agregar valor ao negdcio, influenciar a percepgéo do consumidor e fortalecer a relagao entre
o cliente e a organizacao, contribuindo significativamente para a vantagem competitiva da
empresa (Serralvo, 2012, p. 38).

Conforme o site O Globo, a protegéo legal € importante em um mercado competitivo,
pois a imagem da empresa representa um ativo estratégico. O processo, regulamentado pela
Lei n°® 9.279/1996, oferece beneficios, como a redugado de taxas. Além disso, o registro tem
validade inicial de 10 (dez) anos, sendo prorrogavel, e assegura as empresas maior seguranga
juridica ao atuar no mercado. A auséncia desse registro, por outro lado, expde a empresa a
riscos como imitagdes, disputas judiciais e perda de identidade comercial (O Globo, 2015).

O uso indevido de marcas registradas continua sendo um desafio frequente no cenario
comercial brasileiro. Quando alguém utiliza uma marca sem autorizagdo, néo esta apenas
ferindo direitos exclusivos do titular, mas também comprometendo a confian¢a do consumidor
e prejudicando a concorréncia leal. A Lei n°® 9.279/96 é clara ao tratar desses tipos de conduta,
em seu art.129 assegura ao titular o uso exclusivo da marca por todo o territério nacional,
enquanto no art.195 considera concorréncia desleal qualquer ato que se aproveite
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indevidamente da reputagao alheia dessas marcas. Diante dessas situagdes o infrator, além
da responsabilizagao civil, pode responder criminalmente, com “pena — detengéo, de 3 (trés)
meses a 1 (um) ano, ou multa” conforme o art. 189 da lei (Brasil, 1996).

O registro da marca é essencial para garantir a protegéo legal do nome, logotipo ou
algum outro sinal distintivo utilizado por uma empresa. Sem esse registro junto ao Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), a marca pode ser usada por terceiros de forma
indevida, sem que o verdadeiro titular tenha respaldo juridico para impedir a violagdo. Outro
grande problema que pode ocorrer ¢ a falta de orientagdo adequada durante o procedimento
de registro de marcas. No Brasil pode suceder em atrasos significativos, estendendo o tempo
de concesséo para até 12 anos (G1, 2021).

Essa situacao ressalta a necessidade de um acompanhamento técnico especializado,
que contribua para reduzir a burocracia e garantir uma protegéo legal mais rapida e eficaz da
marca. Segundo Melo, Michel, Andretti (2018, p. 122), uma marca € um dos principais ativos
estratégicos de uma organizagao porque representa como o publico percebe e associa seus
produtos ou servigos. Os autores explicam que construir uma marca forte requer nao apenas
desenvolver uma identidade visual coerente, mas também fornecer valor continuamente aos
consumidores, reforcando a confianga do mercado e a lembranga positiva da marca. Para
eles, o valor de uma marca ndo esta apenas na sua estética ou nome, mas na experiéncia
geral que ela proporciona aos seus clientes, uma importante vantagem competitiva em um
ambiente de negdcios cada vez mais saturados. De outra forma, quando essa identidade é
violada por uso indevido ou falsificagao, os efeitos podem ser bastante negativos. O
consumidor, ao adquirir um produto falsificado acreditando tratar-se do original, tem sua
confianga abalada, o que pode comprometer a imagem da empresa titular da marca. Esse
tipo de dano nao afeta apenas a relagao comercial, mas também o valor intangivel construido
no decorrer do tempo, gerando prejuizos que ultrapassam o campo econémico, atingindo a
reputacao e a confiabilidade da marca no mercado de consumo.

A fusdo da marca e a intensificagdo da globalizagdo resultou em um crescimento
significativo dos investimentos e na ampliagao das atividades econdmicas em escala mundial.
Como reflexo disso, as grandes empresas passaram a atuar em diversos paises, buscando
ampliar seu publico consumidor, reduzir custos com impostos, tarifas e méo de obra. Esse
cenario impulsionou a criagdo de blocos econémicos e acordos comerciais entre nacgdes,
facilitando as trocas internacionais. Diante desse ambiente global cada vez mais competitivo
e dindmico, as empresas passaram a adotar estratégias ageis e bem definidas para manter
sua presenca no mercado. Nesse contexto, tornaram-se comuns as praticas de fusoes,
aquisicdes, parcerias e reestruturagdes internas, com o objetivo de fortalecer a atuagéo
empresarial, incorporar novas tecnologias, ampliar competéncias e aumentar sua influéncia
econdmica (Melo; Michel; Andretti, 2018, p. 202).

A protecdo das marcas comerciais ndo apenas resguarda os direitos dos empresarios,
mas também desempenha um papel crucial no desenvolvimento econdmico e na promogao
da inovagao, o que € muito significativo para o mercado de consumo. Conforme destaca a
economista Adriana Carvalho, a propriedade intelectual € mais do que um tema técnico ela é
uma engrenagem essencial do desenvolvimento econémico. Com seguranga juridica e
politicas bem calibradas, a propriedade intelectual pode transformar conhecimento em valor
social, econémico e tecnoldgico. Completa a economista Adriana Carvalho “exclusividade
estimula, e ndo inibe, a inovagao” (Correio Braziliense, 2025).

Em resumo, o registro de marcas n&do s6 protege os direitos das empresas, mas
também assegura a credibilidade e a prote¢do do consumidor. Quando uma marca esta
registrada, o consumidor pode ter a certeza de estar adquirindo um produto ou servigo de
qualidade e com origem confiavel. A Lei n°® 9.279/96, ao proteger essas marcas, contribui para
a manutengao de um mercado justo, onde o uso indevido € combatido, promovendo a lealdade
concorrencial e evitando fraudes que possam prejudicar o consumidor.
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Conforme Orlando Celso da Silva Neto (2013, p. 160), O Cddigo de Defesa do
Consumidor deve ser compreendido com base em sua finalidade de protecdo, e ndo apenas
como um conjunto de normas para regular as relagdes contratuais de consumo. O objetivo do
legislador, desde sua criagao, foi garantir a defesa adequada do consumidor em um contexto
econdmico e social marcado por desigualdades. Por isso, sua interpretacdo deve adotar uma
abordagem funcionalista do Direito, focada nos objetivos das normas e ndo apenas em sua
literalidade, para evitar que o ordenamento juridico se torne um sistema sem relevancia pratica
e social.

Segundo o estudo divulgado pelo Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio
e Servigos (MDIC), em parceria com o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) e o
Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO), os direitos de propriedade
intelectual DPIs, desempenham um papel fundamental na economia brasileira. O
levantamento identificou 461 setores intensivos em DPIls no pais entre 2017 e 2022,
abrangendo areas como patentes de invengdo, marcas, desenhos industriais, direitos
autorais, indicagdes geograficas e cultivares. Esses setores foram responsaveis por 39,7% do
emprego formal no Brasil durante o periodo de 2020 a 2022, representando 56,9 milhdes de
trabalhadores. Além disso, contribuiram com 50,2% do valor adicionado total no pais e
responderam por 64% das exportagdes de bens. O estudo também destacou que os salarios
médios nesses setores foram 4,9% superiores aos demais, evidenciando a importancia
estratégica dos DPIs para o desenvolvimento econdmico nacional (Gov.br, 2025).

Através desses numeros é possivel compreender como a propriedade intelectual
impacta na vida de toda coletividade. Sendo essencial essa jungao de direitos e protegdo a
vida, a saude e a seguranga, que € um dos direitos basicos do consumidor, conforme previsto
no artigo 6°, inciso |, do CDC. Esse direito se relaciona diretamente com a obrigacao do
fornecedor de prestar informagdes claras e precisas sobre os riscos do produto ou servigo
oferecido. Mesmo que a lei permita a comercializagao de itens com certa periculosidade, é
indispensavel que o consumidor seja plenamente informado sobre os possiveis efeitos, pois
o perigo muitas vezes ndo esta no uso em si, mas na omissédo de dados relevantes por parte
do fornecedor (Neto, 2013, p. 83). Portanto, diante do que foi narrado, é extremamente
fundamental a marca e sua protegao para o ordenamento juridica. Pois, impdem paréametros
para serem seguidos e com isso, facilita repreender e punir os infratores das praticas de
contrafagdo marcaria.

3.3 O impacto do uso indevido de marca comercial na relagdo de consumo:
desafios e limitagoes

Neste ultimo topico, sera abordado os impactos do uso indevido da marca no mercado
de consumo, destacando os desafios e limitagdes enfrentados para garantir a protegéo dessas
marcas e os direitos dos consumidores. Sera analisado também a jurisprudéncia do Superior
Tribunal de Justica (STJ) e como os tribunais tém tratado os casos relacionados a violagao
de marcas, esclarecendo os parametros de responsabilidade e os danos ocasionados. Essa
ultima abordagem, busca demonstrar os desafios da legislagdo vigente para proteger o
consumidor como parte vulneravel e a integridade do mercado.

A comercializagdo de produtos falsificados representa um dos aspectos mais
preocupantes do uso indevido de marca, trazendo impactos negativos tanto para o
consumidor quanto para o mercado formal. Segundo pesquisa realizada pelo Procon-SP,
embora muitos consumidores reconhegam o0s riscos a saude e a seguranga ao adquirir
produtos piratas, parte significativa da populagéo ainda os consome motivada pelo prego mais
acessivel. Essa pratica, além de representar violagdo direta aos direitos do titular da marca,
causa prejuizos econdmicos expressivos as empresas, desestimula a inovagao e enfraquece
a confianga nas relagdes de consumo. Ainda conforme os dados levantados, os setores mais
afetados sdo os de eletrénicos, vestuario, cosméticos e medicamentos, o que evidéncia ndo
apenas perdas financeiras, mas também ameacas concretas a saude publica. No contexto
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juridico, esses danos reforgam a relevancia da responsabilizagéo por violagdo marcaria e a
necessidade de presuncdo do dano moral in re ipsa, ja que o risco coletivo e o desequilibrio
concorrencial resultantes sao evidentes (Procon-SP, 2023).

O combate a pirataria, falsificagbes e contrabando é uma preocupacgao crescente no
Brasil, dada a magnitude dos prejuizos econdmicos envolvidos. Segundo o site do Jornal
Nacional, esses crimes resultaram em perdas de aproximadamente R$ 500 bilhées para a
economia brasileira em 2024, afetando diversos setores e comprometendo a arrecadacgao de
impostos. Esse cenario evidencia a necessidade de medidas mais eficazes para proteger a
propriedade intelectual e coibir praticas ilicitas que prejudicam o desenvolvimento econémico
do pais. “O Férum Nacional Contra a Pirataria estima que o prejuizo total para a economia
brasileira em 2024 foi de R$ 468 bilhdes, entre o que fabricas e lojas deixaram de vender e
os impostos que nao foram recolhidos” (G1, 2025).

Com base no site da CNN Brasil, a pirataria no Brasil tem causado prejuizos
significativos a economia. Estima-se que mais de 16 milhdes de lares consumam conteudos
ilegais, resultando em perdas de aproximadamente R$ 3,4 bilhdes em arrecadacéo e R$ 19,14
bilhdes para a industria nacional. Além disso, essa pratica contribui para a eliminacéo de cerca
de 60 mil empregos formais no pais. Esses niumeros evidenciam como a pirataria afeta néo
apenas as empresas, mas também a economia e o mercado de trabalho brasileiros (CNN
Brasil, 2024).

O sistema juridico brasileiro evoluiu para ampliar a prote¢ao do cliente, abrangendo
também riscos além dos tradicionais. Um exemplo importante dessa evolucéo é a deciséo da
Segunda Turma do Superior Tribunal de Justiga (STJ), que consolidou a interpretagao de que
a simples presenga de corpo estranho em um alimento é suficiente para gerar o dever de
compensar por dano moral, mesmo que o item contaminado n&o tenha sido consumido. O
tribunal considerou que o dano decorreu da violagao das expectativas legitimas de seguranca
que os consumidores tinham do produto, pois, mesmo que os riscos a saude nao resultassem
em danos fisicos, eles poderiam afetar psicologicamente os individuos e minar sua confianga
na cadeia de consumo. Trata-se de uma aplicagao direta dos principios da responsabilidade
objetiva e da vulnerabilidade do consumidor, visando garantir a qualidade e a seguranga dos
produtos no mercado (STJ, 2021).

A atuacdo da jurisprudéncia no Brasil é crucial para alinhar as regras de
responsabilidade civil as transformagdes da sociedade. Com uma abordagem interpretativa
mais flexivel, os juizes conseguem adaptar o Direito as especificidades de cada caso,
promovendo decisdes mais justas e adequadas a realidade. A jurisprudéncia do Superior
Tribunal de Justica (STJ) tem se firmado no entendimento de reconhecer o dano moral
presumido sempre que presente um ilicito que, por sua gravidade e repercusséao, ofenda
presumidamente os direitos da personalidade ou a imagem institucional da pessoa juridica,
como ocorre em diversas agdes envolvendo infragdo de marcas registradas.

Especificamente, quanto a obrigagao de indenizar e a reparagao por danos materiais,
a jurisprudéncia do Superior Tribunal de Justiga ja assentou entendimento no sentido de que
€ devida a reparacao por danos patrimoniais € a compensacao por danos extrapatrimoniais
na hipétese de se constatar a violagcdo de marca, independentemente de comprovacgao
concreta de prejuizo material e abalo moral resultante do uso indevido.

Nesse sentido, o Superior Tribunal de Justi¢ga tem posicionamento majoritario sobre o
assunto, conforme REsp n° 1717178 / SP abaixo:

DIREITO EMPRESARIAL. PROPRIEDADE INDUSTRIAL. USO INDEVIDO
DE MARCA. CONCORRENCIA DESLEAL. RESPONSABILIDADE CIVIL.
POSSIBILIDADE DE CONFUSAO PELO CONSUMIDOR. DANO MATERIAL
PRESUMIDO. RECURSO NAO CONHECIDO.

1. A responsabilidade civil em casos de violagdo de marca, mesmo sem o
reconhecimento de alto renome, pode ser objetiva, pois 0 uso indevido que
possibilite confusdo ao consumidor presume o dano material.
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2. A protegdo da marca independe de seu reconhecimento como de alto
renome pelo INPI, bastando a possibilidade de confusdo ou associagdo
indevida para configurar violagéo ao direito marcario.

3. O principio da dialeticidade recursal impde ao recorrente o 6nus de
evidenciar os motivos de fato e de direito suficientes a reforma da decisao
recorrida, trazendo novos argumentos capazes de infirmar todos os
fundamentos do decisum que pretende modificar, sob pena de vé-lo mantido
pelos proprios fundamentos. Incidéncia da Sumula n. 284 do STF.4. Recurso
n&o conhecido (Brasil, 2025).

A jurisprudéncia brasileira vem consolidando cada vez mais seu posicionamento
quanto as consequéncias do uso indevido de marca no campo da responsabilidade civil.
Diversos julgados do Superior Tribunal de Justica (STJ) admitem a reparagdo por danos
morais com base na presungdo de prejuizo, sobretudo em situagdes relacionadas a
falsificacao de produtos ou a pratica de concorréncia desleal.

A jurisprudéncia do Tribunal de Justiga do Distrito Federal e Territorios (TJDFT) reforca
a responsabilidade objetiva dos fornecedores por produtos impréprios para o consumo,
conforme estabelecido no Codigo de Defesa do Consumidor (CDC). Em um caso analisado,
uma consumidora adquiriu um pacote de batatas fritas que apresentava corpo estranho e
sinais de mofo, resultando em mal-estar apos a ingestdo. O TIDFT entendeu que a presenga
de corpo estranho em alimento configura vicio do produto, tornando-o improprio para o
consumo, independentemente da demonstragdo de culpa do fornecedor. A Corte destacou
gue a responsabilidade civil no CDC se baseia no principio da qualidade do produto, que deve
oferecer a seguranga esperada pelo consumidor, considerando as circunstancias relevantes,
COMO O USO e 0s riscos razoavelmente esperados. Assim, a presenga de corpo estranho em
alimento provoca imediata repugnancia e sensagéo de indignagao, sendo suficiente para
caracterizar o dano moral e ensejar a responsabilizacédo do fornecedor (TJDFT, 2023).

O Tribunal de Justica do Distrito Federal e Territorios tem posicionamento majoritario
sobre o assunto, conforme o Acérddo n°1873792 abaixo:

APELACAO CIVEL. MARCA. USO INDEVIDO. DANO MORAL. IN RE IPSA.
FIXACAO DO VALOR. PARTICULARIDADES DO CASO. OBSERVANCIA.
ENRIQUECIMENTO ILICITO. VEDAGAO.

1. O dano moral por uso indevido de marca por empresa atuante no mesmo
ramo € in re ipsa. Comprovado o ato ilicito, cabivel a condenagao da ré por
danos morais. Precedentes do STJ e deste Tribunal.

2. Para a fixacao do valor da indenizagdo compensatéria de danos morais é
necessario observar as circunstancias do caso concreto, as condi¢oes
pessoais € econOmicas das partes e a extensao do dano, de modo que o
arbitramento seja feito com moderacdo e razoabilidade para evitar o
enriquecimento indevido do ofendido e a abusiva reprimenda ao ofensor.
Recurso conhecido e provido (Distrito Federal, 2024).

Trata-se de um recurso que foi julgado procedente, pelo TIDFT que reconheceu que
houve uma concorréncia desleal e por se tratar do mesmo ramo comercial, induz ao erro,
configurando o dano in re ipsa passivo de reparagao. A 82 Turma Civel do TJDFT, sob relatoria
do Desembargador Diaulas Costa Ribeiro, entendeu que, independentemente da
demonstragdo de prejuizo concreto, o simples desrespeito ao direito marcario ja atinge a
esfera moral da pessoa juridica, afetando sua imagem e credibilidade. Assim, a Corte manteve
a condenacdo por danos morais com base ha presuncdo do abalo, alinhando-se a
jurisprudéncia consolidada sobre o tema.

Essa interpretacao adotada pelos tribunais tem desempenhado um papel essencial na
diminui¢cdo do sofrimento emocional das vitimas ao longo do processo judicial. Ao presumir o
dano moral, sem exigir a comprovagao subjetiva, o tramite processual se torna mais simples
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e 0 acesso a justica, mais eficiente. Como observa Gongalves (2023, p. 171), embora a
indenizagao por dano moral ndo possa mensurar o sofrimento com exatidao, ela se apresenta
como forma de compensacgdo e de reafirmagao dos direitos violados. Os tribunais tém
reconhecido a indenizagéo por dano moral ndo s6 como uma forma de reparar o abalo sofrido
pela vitima, mas também como um instrumento de prevencéao, desestimulando a repeticdo de
condutas semelhantes. A ideia € que, ao estabelecer um valor indenizatorio justo, o sistema
juridico consiga tanto reparar o dano emocional causado quanto desestimular atitudes que
violem direitos fundamentais. Para isso, os juizes analisam cada caso considerando a
gravidade da situacao, o impacto na vida da vitima e as condi¢des do responsavel pelo dano
(Lopez, 2021, p. 46).

A protecdo da marca nao se limita apenas ao interesse da empresa que a registrou.
Ao contrério, ela também desempenha um papel fundamental na preservacdo da confianca
do consumidor, que reconhece na marca uma promessa de qualidade, procedéncia e
seguranga. Quando ocorre o uso indevido dessas marcas, 0s prejuizos ultrapassam o campo
patrimonial e atingem diretamente o vinculo dos principios que regem os direitos vulneraveis
do consumidor. Afetando a confianga estabelecido entre marca e o publico. Nesse contexto,
o sistema juridico brasileiro reconhece o denominado dano moral in re ipsa, cuja presenca é
assumida automaticamente em razdo da gravidade da violagado cometida.

Os tribunais estaduais tém reafirmado a protegéo rigorosa as marcas registradas,
como demonstrado por recente decisdo do Tribunal de Justica Sdo Paulo (TJSP), que
condenou uma empresa por utilizar indevidamente marca semelhante a do Carrefour. A corte
entendeu que, mesmo com variagdes graficas e uso de termos mitolégicos, a semelhanga
entre os sinais e o fato de ambas atuarem no mesmo segmento criavam risco de confusdo ao
consumidor, configurando concorréncia desleal e justificando a indenizagéo por danos morais
e materiais (Conjur, 2025).

A jurisprudéncia tem entendido que a simples violagdo ao direito marcario gera, por si
s6, um dano a imagem das empresas e a lealdade das relacbes do mercado de consumo.
Isso porque, ao utilizar indevidamente uma marca alheia, o infrator ndo apenas viola um direito
de exclusividade, mas também induz o consumidor ao erro, comprometendo sua liberdade de
escolha e colocando em risco sua saude e seguranga. Esses riscos se tornam ainda mais
preocupantes quando envolvem produtos falsificados ou de procedéncia duvidosa, que
podem prejudicar diretamente a saude ou os bens do consumidor. Embora a jurisprudéncia
reconheca a legitimidade do dano moral presumido em casos de violagdo de marca, a doutrina
nao € unanime quanto a extensio dessa aplicagcdo. Had quem argumente que o dano moral,
devido a sua natureza subjetiva, exige a comprovagédo de consequéncias concretas, sob o
risco de transformar esse instituto em uma ferramenta de punigédo automatica.

Assim, ao reconhecer o dano moral in re ipsa nos casos de uso indevido de marca, a
jurisprudéncia nao esta apenas afirmando o direito do titular da marca, mas também
preservando a ordem publica das relagdes de consumo. A violagdo marcaria €, nesse
contexto, uma afronta coletiva, que atinge a todos que integram esse mercado principalmente
os consumidores, cuja vulnerabilidade exige atuagédo firme do Estado e dos o6rgaos
jurisdicionais. A utilizacdo inadequada de marcas registradas resulta em consequéncias
significativas em diversos aspectos do mercado de consumo. Essas praticas representam
concorréncia desleal e podem levar a sang¢des legais, como indenizagbes e medidas
administrativas, além de causar prejuizos financeiros e perda de credibilidade as empresas,
evidenciando a importancia de um sistema juridico eficaz na prote¢do da propriedade
intelectual. (Jornal jurid,2023).

Essas consequéncias ressaltam a importancia de um sistema juridico eficaz que
assegure os direitos dos detentores de marcas e promova um ambiente de consumo que seja
seguro e confiavel. A aplicagao da teoria do dano moral presumido se revela coerente com a
l6gica protetiva do sistema juridico brasileiro. A doutrina reconhece que exigir a prova concreta
do dano nesses casos seria desproporcional, especialmente considerando a dificuldade de
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mensurar os efeitos morais de uma lesao a identidade comercial e a integridade das relagdes
de consumo. Assim, além de proteger o titular da marca, essa presuncao também busca
resguardar o consumidor contra praticas enganosas que violam sua boa-fé e seu direito a
informacgao.

A jurisprudéncia brasileira tem progredido no reconhecimento do dano moral in re ipsa
nessas situagdes, reforgando a ideia de que a simples violagdo da marca ja cria uma
presungao de prejuizo para todos os envolvidos. Quanto a quantificagdo do dano moral, o
problema tem gerado preocupagdes no meio juridico devido ao aumento de agdes sem
critérios claros para avaliagdo. Enquanto o dano material busca restaurar a vitima ao seu
estado anterior através de féormulas especificas, a reparacdo do dano moral se limita a
oferecer compensagéo sem medir efetivamente a dor sofrida. Assim, em casos de danos
morais, os juizes enfrentam a dificuldade de arbitrar valores adequados devido a falta de
critérios uniformes. (Gongalves, 2023, p.171).

Diante do exposto, € possivel concluir que o uso indevido de marcas comerciais gera
impactos significativos nao apenas para as empresas titulares, mas também para os
consumidores e a coletividade. A pratica compromete a lealdade concorrencial, fomenta a
comercializagao de produtos de baixa qualidade e, muitas vezes, improprios para o consumo.
Além de incentivar a pirataria e o contrabando, cujos prejuizos para a economia nacional s&o
expressivos. Os tribunais, ao reconhecerem a responsabilidade civil nesses casos e
presumirem os danos morais e materiais, demonstram sensibilidade a gravidade das
violagdes marcarias e necessidade de preservar a saude e confianga do consumidor e a
integridade do mercado de consumo.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo teve como propdsito examinar a responsabilidade civil nos casos de uso
indevido de marca comercial, destacando a aplicagdo do dano moral in re ipsa, sob a
perspectiva da protegado a concorréncia e aos direitos do consumidor. A partir da analise da
natureza juridica do dano moral, da definigdo e protegéo legal das marcas, até a avaliagéo
dos efeitos da violagdo marcaria no ambiente de consumo, foi possivel perceber como essas
praticas impactam ndo apenas os detentores das marcas, mas também toda a coletividade
inserida nas relagées de consumo.

Uma marca € mais do que apenas um logotipo distintivo, pois representa as
expectativas dos consumidores quanto a qualidade, origem e confianga. Quando terceiros
fazem uso indevido da marca sem autorizagdo, esse vinculo de confianca é quebrado,
enganando os consumidores e desequilibrando o mercado. Essa pratica prejudica as
empresas em funcionamento, mas, € ainda mais grave, pois expde os consumidores, que é a
parte mais vulneravel da relagdo a riscos que muitas vezes nao sdo aparentes a primeira vista,
desde a compra de produtos inferiores até situacbes que envolvem riscos a saude e a
seguranca desses individuos.

A jurisprudéncia atual vem gradualmente reconhecendo que, em casos de violagédo
de marca registrada, deve-se presumir dano in re ipsa. Isso significa que ndo ha necessidade
de comprovacgao de danos especificos para fins de indenizagao, pois o simples uso indevido
da marca pode prejudicar a imagem da empresa e causar confusdo ao consumidor. Essa
presungao, adotada com base em critérios de razoabilidade e protegéao juridica, fortalece a
ideia de que o mercado de consumo deve ser pautado pela boa-fé, transparéncia e ética nas
relagdes.

A andlise dos julgados do Superior Tribunal de Justica e de Tribunais Estaduais
mostrou que a aplicagdo do dano in re ipsa nao tem a intengéo de punir de forma automatica,
mas sim de equilibrar as relagbes marcarias e consumeristas, corrigindo distor¢cdes e evitando
concorréncias desleais e a banalizagdo de condutas ilicitas. Empresas que respeitam a
propriedade industrial e mantém seu nome no mercado por meio de inovagdes, investimentos
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e credibilidade ndo podem ser colocadas em pé de igualdade com infratores que se
aproveitam do prestigio alheio para obter vantagem econémica. Diante desses cenarios, a
admissao do dano presumido configura-se como um meio legitimo de promogéo da justica.

No entanto, mais do que garantir os direitos das empresas, € essencial enfatizar que
os mais prejudicados pelo uso indevido de marcas sdo os consumidores. Pois, sdo induzidos
ao erro, muitas vezes sem perceber, adquirindo produtos que acreditam serem originais, mas
que sdo, na verdade, imitagcoes de qualidade inferior. Este tipo de erro ndo s viola o direito a
informagéo, assegurado pelo Cédigo de Defesa do Consumidor, como também atinge a
dignidade do consumidor, que acaba sendo exposto a uma condi¢do de vulnerabilidade, sem
recursos adequados para se proteger de maneira eficaz.

O CDC é, portanto, uma peca essencial nessa discussdo. Seus principios como a
vulnerabilidade do consumidor, o direito a informacdo clara e precisa, a protegao contra
publicidade enganosa e praticas abusivas estdo diretamente ligados aos efeitos do uso
indevido de marca. Quando uma empresa utiliza marca de outra para enganar o publico, viola
esses principios e deve responder ndo apenas perante o titular da marca, mas também
perante a coletividade prejudicada. Diante disso, a aplicagdo do dano moral in re ipsa agrega
para a irrefutabilidade do CDC, pois desencoraja praticas desleais e reafirma a necessidade
de respeito a integridade das relagbes de consumo.

Da mesma forma, os impactos sociais € econdmicos dessas infragdes sao evidentes.
O consumo de produtos falsificados movimenta uma cadeia ilicita que afeta empregos,
arrecadacao tributaria e o investimento em inovagéo. E um problema que extrapola o campo
juridico e se transforma em questdo de politica publica. A responsabilizagdo dos infratores,
portanto, deve ser firme, exemplar e, sempre que possivel, estendida a reparagdo moral e
material, como forma de reconhecer os danos causados a sociedade.

Diante disso, através da analise desenvolvida ao longo deste trabalho, responde-se a
problematica proposta: Sim, é possivel e juridicamente adequado reconhecer o dano moral in
re ipsa nos casos de uso indevido de marca. Esse reconhecimento esta em consonancia com
os principios da responsabilidade civil, assegura a prote¢cdo a lealdade concorrencial e,
sobretudo, reforca a defesa dos direitos do consumidor, parte hipossuficiente na relacao de
consumo. A jurisprudéncia e a doutrina analisadas sustentam essa orientacdo, demonstrando
que o ordenamento juridico brasileiro tem se consolidado no sentido de oferecer respostas
eficazes diante de praticas comerciais ilicitas e desleais. Portanto, a problematica levantada
encontra resposta positiva, e alinhada a funcao social do Direito.

Dessa forma, conclui-se que a utilizagdo indevida de marca comercial, além de
constituir violagao aos direitos de propriedade industrial, também representa uma afronta a
dignidade da pessoa humana e a condigao de fragilidade do consumidor, comprometendo a
integridade do ambiente concorrencial. O reconhecimento do dano moral presumido em tais
situacbes é n&o apenas valido, mas essencial para assegurar a protecdo do consumidor
vulneravel, manter a credibilidade nas relacbes de consumo e promover um mercado mais
equilibrado, transparente e seguro para todos os envolvidos.

Diante da analise desenvolvida, conclui-se que a ado¢éo do dano moral in re ipsa nos
casos de uso indevido de marca é plenamente justificavel, tanto a luz da teoria da obrigagéo
civil quanto pelas fungbes preventiva e sancionadora da indenizagdo por danos morais. A
aceitacdo da presuncgado de dano nessas circunstancias fortalece a efetividade da protecao
juridica conferida a marca, assegura o titular contra condutas desleais e evita que o
consumidor seja induzido ao erro. Essa presungao, longe de fragilizar a defesa do réu,
fortalece o equilibrio processual ao inverter o 6nus da prova e reforgar a necessidade de
condutas responsaveis no ambito da concorréncia comercial.

Conclui-se, portanto, que a indenizagao por praticas lesivas ao consumidor ndo deve
ser vista apenas como uma forma de compensar os danos sofridos, mas também como um
mecanismo eficaz de prevencao e desestimulo a condutas abusivas. Essa forma de reparacao
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€ essencial para a protegéo da dignidade e dos direitos do consumidor, fortalecendo um
ambiente de consumo mais justo e consciente. Ao responsabilizar aqueles que violam esses
direitos, garante-se ndo apenas a reparagdo dos prejuizos, mas também o respeito a
integridade dos individuos, promovendo um mercado pautado pela ética, responsabilidade,
cidadania e a ordem publica.

REFERENCIAS

AMARAL, Francisco. Direito civil: introducao. 10. ed. Rio de Janeiro: Saraiva Jur, 2018. E-
book. p. 652. ISBN 9788553602100. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788553602100/. Acesso em: 14 mar.
2025.

BITTAR, Carlos A. Reparacao civil por danos morais. 4. ed. Rio de Janeiro: Saraiva Jur,
2015. E-book. p.15. ISBN 9788502223233. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502223233/. Acesso em: 13 mar.
2025.

BRASIL. [Constituigdo (1988)]. Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Brasilia:
Presidéncia da Republica, 1988. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Constituicao.htm. Acesso em: 15 mar.
2025.

BRASIL. Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990. Dispbe sobre a protecdo do consumidor
e da outras providéncias. Brasilia, 1990. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8078compilado.htm. Acesso em: 15 mar. 2025.

BRASIL. Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigagbes relativos a
propriedade industrial. Brasilia, 1996. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm. Acesso em: 15 de mar. 2025.

BRASIL. Lei n®10.406, de 10 de janeiro de 2002. Institui o codigo civil. Brasilia, 2002. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/2002/L.10406compilada.htm. Acesso em: 11 maio 2025.

BRASIL. Superior Tribunal de Justi¢a. Agravo interno nos embargos de declaragéo no recurso
especial. REsp 1717178 / SP. Quarta turma. Agravante: CAE P L. Agravado: FMCBL,F M C.
Relator: Min. Jodo Otavio de Noronha. Brasilia, 31 de margo de 2025. Disponivel em:
https://processo.stj.jus.br/'SCON/GetinteiroTeorDoAcordao?num_registro=201702842348&dt_publicac
a0=03/04/2025. Acesso em: 09 maio 2025.

BRASIL. Superior Tribunal de Justiga. In re ipsa: os entendimentos mais recentes do STJ
sobre a configuragao do dano presumido. Brasilia, 2022. Disponivel em:
https://lwww.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/2022/11092022-In-re-ipsa-
os-entendimentos-mais-recentes-do-STJ-sobre-a-configuracao-do-dano-presumido.aspx.
Acesso em: 15 de mar. 2025.

BRASIL. Superior Tribunal de Justica. Segunda Seg¢ao define que corpo estranho em
alimento gera dano moral mesmo sem ingestao. Brasilia, 2021. Disponivel em:
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/19102021-Segunda-
Secao-define-que-corpo-estranho-em-alimento-gera-dano-moral-mesmo-sem-ingestao.aspx.
Acesso em: 09 maio 2025.

BRASIL. Superior Tribunal de Justica. Prote¢ao por equiparagao: quem ocupa o lugar de
consumidor, segundo o STJ. Brasilia, 2021. Disponivel em:
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/03102021-Protecao-por-
equiparacao-quem-ocupa-o-lugar-de-consumidor--segundo-0-STJ.aspx. Acesso em: 08 maio 2025.

CONJUR. Indenizacao por uso indevido de marca nao exige prova de ma-fé, decide STJ.
Consultor Juridico, 11 dez. 2016. Disponivel em: https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-
uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-

RCSA — ISSN 2763-8235—v. 6, n. 2, 2025


https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788553602100/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502223233/
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Constituicao/Constituicao.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L8078compilado.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/2002/L10406compilada.htm
https://processo.stj.jus.br/SCON/GetInteiroTeorDoAcordao?num_registro=201702842348&dt_publicacao=03/04/2025
https://processo.stj.jus.br/SCON/GetInteiroTeorDoAcordao?num_registro=201702842348&dt_publicacao=03/04/2025
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/2022/11092022-In-re-ipsa-os-entendimentos-mais-recentes-do-STJ-sobre-a-configuracao-do-dano-presumido.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/2022/11092022-In-re-ipsa-os-entendimentos-mais-recentes-do-STJ-sobre-a-configuracao-do-dano-presumido.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/19102021-Segunda-Secao-define-que-corpo-estranho-em-alimento-gera-dano-moral-mesmo-sem-ingestao.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/19102021-Segunda-Secao-define-que-corpo-estranho-em-alimento-gera-dano-moral-mesmo-sem-ingestao.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/03102021-Protecao-por-equiparacao-quem-ocupa-o-lugar-de-consumidor--segundo-o-STJ.aspx
https://www.stj.jus.br/sites/portalp/Paginas/Comunicacao/Noticias/03102021-Protecao-por-equiparacao-quem-ocupa-o-lugar-de-consumidor--segundo-o-STJ.aspx
https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-fe/#:~:text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7%C3%A3o%20por%20viola%C3%A7%C3%A3o%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20Justi%C3%A7a
https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-fe/#:~:text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7%C3%A3o%20por%20viola%C3%A7%C3%A3o%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20Justi%C3%A7a

Dano moral in re ipsa: o uso indevido de marca comercial

feftt:~text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7 %C3%A30%20por%20viola%
C3%A7%C3%A30%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20
Justi%C3%A7a. Acesso em: 19 mar. 2025.

CONJUR. TJ-SP condena Carrefulvio a indenizar Carrefour por uso indevido de marca.
Disponivel em: https:/Awww.conjur.com.br/2025-mai-05/tj-sp-condena-carrefulvio-a-indenizar-carrefour-
por-uso-indevido-de-marca/. Acesso em: 09 maio 2025.

CORREIO BRAZILIENSE. Propriedade intelectual é chave para inovacgéo e
desenvolvimento econdomico, diz economista. Brasilia, 2025. Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2025/04/7128911-propriedade-intelectual-e-
chave-para-inovacao-e-desenvolvimento-economico-diz-economista.html#google_vignette.
Acesso em: 08 maio 2025.

CNN BRASIL. Do consumidor a industria, pirataria gera prejuizo bilionario, aponta organizagao.
Sao Paulo, 2024. Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/do-
consumidor-a-industria-consumo-de-pirataria-gera-impacto-bilionario-aponta-organizacao/. Acesso em:
10 maio 2025.

GONCALVES, Carlos R. Direito Civil Brasileiro: Responsabilidade Civil. v.4. 18. ed. Rio de
Janeiro: Saraiva Jur, 2023. E-book. p.163. ISBN 9786553628410. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786553628410/. Acesso em: 11 maio 2025.

DISTRITO FEDERAL. Tribunal de Justica do Distrito Federal e Territorios. Apelagao Civel. Acordao
n°1873792. 82 Turma civel. Apelante: Black Rock Construgdes LTDA. Apelado: Black Rock
Incorporadoras LTDA. Relator: Desembargador Diaulas Costa Ribeiro. Brasilia, 12 de junho
de 2024. Disponivel em:
https://jurisdf.tjdft.jus.br/resultado?sinonimos=true&espelho=true&inteiroTeor=false&textoPes
quisa=dano0%20moral%20in%20re%20ipsa%20us0%20indevido%20de%20marca. Acesso
em: 15 mar. 2025.

DISTRITO FEDERAL. Tribunal de Justiga do Distrito Federal e Territorios. Produtos
impréprios para uso ou consumo. Brasilia, 2023, Disponivel em:
https://www.tjdft.jus.br/consultas/jurisprudencia/jurisprudencia-em-temas/cdc-na-visao-do-
tjdft-1/responsabilidade-civil-no-cdc/produtos-improprios-para-0-uso-ou-consumo. Acesso
em: 09 maio 2025.

DINIZ, Maria H. Manual de direito civil. 4. ed. Rio de Janeiro: Saraiva Jur, 2022. E-
book. p.283. ISBN 9786555598612. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555598612/. Acesso em: 19
mar. 2025.

FILHO, Sergio C. Programa de Responsabilidade Civil. 16. ed. Rio de Janeiro: Atlas,
2023. E-book. p.113. ISBN 9786559775217. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786559775217/. Acesso em: 13 mar.
2025.

FILHO, Sergio C. Programa de Direito do Consumidor. 6. ed. Rio de Janeiro: Atlas,

2022. E-book. p.399. ISBN 9786559772766. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786559772766/. Acesso em: 20 mar.
2025.

GONCALVES, Carlos R. Direito Civil Brasileiro: Responsabilidade Civil. v. 4. 18. ed. Rio
de Janeiro: Saraiva Jur, 2023. E-book. p.163. ISBN 9786553628410. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786553628410/ . Acesso em: 14
mar. 2025.

G1 GLOBO. Sem orientagao, marcas podem levar até 12 anos para serem registradas
no Brasil. 2021. Disponivel em: https://g1.globo.com/pb/paraiba/especial-publicitario/ag-
moreira-marcas-e-patentes/noticia/2021/05/21/sem-orientacao-marcas-podem-levar-ate-12-
anos-para-serem-registradas-no-brasil.ghtml. Acesso em: 08 maio 2025.

RCSA — ISSN 2763-8235—v. 6, n. 2, 2025


https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-fe/#:~:text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7%C3%A3o%20por%20viola%C3%A7%C3%A3o%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20Justi%C3%A7a
https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-fe/#:~:text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7%C3%A3o%20por%20viola%C3%A7%C3%A3o%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20Justi%C3%A7a
https://www.conjur.com.br/2016-dez-11/indenizacao-uso-indevido-marca-nao-exige-prova-ma-fe/#:~:text=Para%20ter%20direito%20%C3%A0%20indeniza%C3%A7%C3%A3o%20por%20viola%C3%A7%C3%A3o%20de,da%203%C2%AA%20Turma%20do%20Superior%20Tribunal%20de%20Justi%C3%A7a
https://www.conjur.com.br/2025-mai-05/tj-sp-condena-carrefulvio-a-indenizar-carrefour-por-uso-indevido-de-marca/
https://www.conjur.com.br/2025-mai-05/tj-sp-condena-carrefulvio-a-indenizar-carrefour-por-uso-indevido-de-marca/
https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2025/04/7128911-propriedade-intelectual-e-chave-para-inovacao-e-desenvolvimento-economico-diz-economista.html#google_vignette
https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2025/04/7128911-propriedade-intelectual-e-chave-para-inovacao-e-desenvolvimento-economico-diz-economista.html#google_vignette
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/do-consumidor-a-industria-consumo-de-pirataria-gera-impacto-bilionario-aponta-organizacao/
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/do-consumidor-a-industria-consumo-de-pirataria-gera-impacto-bilionario-aponta-organizacao/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786553628410/
https://jurisdf.tjdft.jus.br/resultado?sinonimos=true&espelho=true&inteiroTeor=false&textoPesquisa=dano%20moral%20in%20re%20ipsa%20uso%20indevido%20de%20marca
https://jurisdf.tjdft.jus.br/resultado?sinonimos=true&espelho=true&inteiroTeor=false&textoPesquisa=dano%20moral%20in%20re%20ipsa%20uso%20indevido%20de%20marca
https://www.tjdft.jus.br/consultas/jurisprudencia/jurisprudencia-em-temas/cdc-na-visao-do-tjdft-1/responsabilidade-civil-no-cdc/produtos-improprios-para-o-uso-ou-consumo
https://www.tjdft.jus.br/consultas/jurisprudencia/jurisprudencia-em-temas/cdc-na-visao-do-tjdft-1/responsabilidade-civil-no-cdc/produtos-improprios-para-o-uso-ou-consumo
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555598612/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786559775217/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786559772766/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786553628410/
https://g1.globo.com/pb/paraiba/especial-publicitario/ag-moreira-marcas-e-patentes/noticia/2021/05/21/sem-orientacao-marcas-podem-levar-ate-12-anos-para-serem-registradas-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/pb/paraiba/especial-publicitario/ag-moreira-marcas-e-patentes/noticia/2021/05/21/sem-orientacao-marcas-podem-levar-ate-12-anos-para-serem-registradas-no-brasil.ghtml
https://g1.globo.com/pb/paraiba/especial-publicitario/ag-moreira-marcas-e-patentes/noticia/2021/05/21/sem-orientacao-marcas-podem-levar-ate-12-anos-para-serem-registradas-no-brasil.ghtml

Dano moral in re ipsa: o uso indevido de marca comercial

G1 GLOBO. Contrabando, falsificagoes e pirataria produzem prejuizo de R$ 500
bilhées para a economia brasileira em 2024. 2025. Disponivel
em:https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2025/02/12/contrabando-falsificacoes-e-
pirataria-produzem-prejuizo-de-r-500-bilhoes-para-a-economia-brasileira-em-2024.ghtml.
Acesso em: 09 maio 2025.

INPI. Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Manual de Marcas: O que € marca.
Disponivel em:
https://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/02_O_que_%C3%A9_marca.
Acesso em: 07 maio 2025.

JORNAL JURID. As consequéncias legais do uso indevido de marcas e patentes.
Disponivel em: https://www.jornaljurid.com.br/blog/jurid-web/as-consequencias-legais-do-
uso-indevido-de-marcas-e-patentes. Acesso em: 13 maio 2025.

JURISTAS. Uso Indevido de Marcas Registradas: Como Evitar. 2024. Disponivel em:
https://juristas.com.br/artigos/uso-indevido-de-marcas-registradas-como-evitar/. Acesso em:
11 maio 2025.

MELO, Nehemias Domingos de. Dano moral nas relagdes de consumo: doutrina e
jurisprudéncia. 2. ed. Rio de Janeiro: Saraiva Jur, 2012. E-book. p.110. ISBN
9788502213128. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502213128/. Acesso em: 14 mar.
2025.

MELO, Bruna; MICHEL, Margareth O.; ANDRETTI, Rafael D. et al. Gestdo de marcas.
Porto Alegre: SAGAH, 2018. E-book. p.203. ISBN 9788595028388. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595028388/. Acesso em: 11
maio 2025.

NETO, Orlando Celso da S. Comentarios ao Cédigo de Defesa do Consumidor. 1. ed.
Rio de Janeiro: Forense, 2013. E-book. p.83. ISBN 978-85-309-5039-2. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-309-5039-2/. Acesso em: 08
maio 2025.

O GLOBO. Registro de marcas é importante para impedir uso indevido da imagem de
seu negocio. Sao Paulo, 2015. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/economia/registro-
de-marcas-importante-para-impedir-uso-indevido-da-imagem-de-seu-negocio-15071392.
Acesso em: 07 maio 2025.

PROCONSP. Produtos falsificados: pesquisa sobre percepgédo do consumidor. Sdo Paulo,
2023. Disponivel em: https://www.procon.sp.gov.br/produtos-falsificados-pesquisa-sobre-
percepcao-do-consumidor/. Acesso em: 10 maio 2025.

ROSENVALD, Nelson; FARIAS, Cristiano Chaves de; NETTO, Felipe Peixoto B. Novo
Tratado de Responsabilidade Civil. 4. ed. Rio de Janeiro: Saraiva Jur, 2019. E-

book. p.601. ISBN 9788553612086. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788553612086/. Acesso em: 19 mar.
2025.

SERRALVO, Francisco A. Gestao de Marcas no Contexto Brasileiro. Rio de Janeiro:
Saraiva, 2012. E-book. p. 38. ISBN 9788502111844. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502111844/. Acesso em: 07
maio 2025.

SILVA, Alberto Luis Camelier da. Concorréncia desleal: atos de confusédo. 1. ed. Rio de
Janeiro: Saraiva, 2013. E-book. p.54. ISBN 9788502203334. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502203334/. Acesso em: 14 mar.
2025.

RCSA — ISSN 2763-8235—v. 6, n. 2, 2025 m


https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2025/02/12/contrabando-falsificacoes-e-pirataria-produzem-prejuizo-de-r-500-bilhoes-para-a-economia-brasileira-em-2024.ghtml
https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2025/02/12/contrabando-falsificacoes-e-pirataria-produzem-prejuizo-de-r-500-bilhoes-para-a-economia-brasileira-em-2024.ghtml
https://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manual/wiki/02_O_que_%C3%A9_marca
https://www.jornaljurid.com.br/blog/jurid-web/as-consequencias-legais-do-uso-indevido-de-marcas-e-patentes
https://www.jornaljurid.com.br/blog/jurid-web/as-consequencias-legais-do-uso-indevido-de-marcas-e-patentes
https://juristas.com.br/artigos/uso-indevido-de-marcas-registradas-como-evitar/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502213128/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595028388/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-309-5039-2/
https://oglobo.globo.com/economia/registro-de-marcas-importante-para-impedir-uso-indevido-da-imagem-de-seu-negocio-15071392
https://oglobo.globo.com/economia/registro-de-marcas-importante-para-impedir-uso-indevido-da-imagem-de-seu-negocio-15071392
https://www.procon.sp.gov.br/produtos-falsificados-pesquisa-sobre-percepcao-do-consumidor/
https://www.procon.sp.gov.br/produtos-falsificados-pesquisa-sobre-percepcao-do-consumidor/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788553612086/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502111844/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788502203334/

Dano moral in re ipsa: o uso indevido de marca comercial

TARTUCE, Flavio. Colegao Rubens Limongi: Responsabilidade Civil Objetiva e Risco, v.
10, 1. ed. Rio de Janeiro: Método, 2011. E-book. p.62. ISBN 978-85-309-4232-8. Disponivel
em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-309-4232-8/. Acesso em:
19 mar. 2025.

TREVISAN, Braz, A. Dano Moral por Inadimplemento Contratual. Sdo Paulo: Almedina,
2016. E-book. p.18. ISBN 9788584931354. Disponivel em:

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788584931354/. Acesso em: 12 mar.

2025.

RCSA — ISSN 2763-8235—v. 6, n. 2, 2025


https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-309-4232-8/
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788584931354/

